ПРЕДСТАВИТЕЛЬНОЕ СОБРАНИЕ

БЕЛОВСКОГО РАЙОНА

КУРСКОЙОБЛАСТИ
РЕШЕНИЕ

ОТ 5 АПРЕЛЯ  2012 ГОДА № 27/4
«Об утверждении положения о порядке

размещения средств наружной рекламы

и информации на территории  муниципального

района « Беловский район» Курской области.

                В целях урегулирования отношений, возникающих  в процессе размещения и распространения  наружной рекламы на территории Беловского района , в соответствии с Федеральными законами  от 13 марта 2006 года № 38- ФЗ « О рекламе » , №131-ФЗ от 6 октября 2003 года « Об общих принципах  организации местного самоуправления в Российской Федерации», уставом муниципального района «Беловский район» Представительное Собрание Беловского района, Курской области  РЕШИЛО:

1. Утвердить положение  о порядке размещения средств наружной                рекламы и информации на территории муниципального района Беловский район», Курской области. (Приложение 1).

 2. Администрации

 Беловского района Курской области обеспечить опубликование в установленном порядке Положение  о порядке размещения средств наружной рекламы и информации на территории муниципального района « Беловский район » Курской области и размещение его на официальном сайте  Администрации Беловского района  в сети   « Интернет ».

 3. Контроль за выполнением  настоящего решения возложить на Первого заместителя Главы администрации района  по финансово – экономическим  вопросам  З.Г. Чернецкую.

 4. Решение вступает в силу со дня  его официального опубликования.

Глава Беловского района                             

Курской области                                                                                   О.А. Бабичев

ПРИЛОЖЕНИЕ 1
Утверждено  Представительного Собрания 

Беловского района Курской области

решение  от 5  апреля  № 27/4
ПОЛОЖЕНИЕ
о порядке размещения средств наружной рекламы и информации на территории муниципального  района «Беловский район» Курской области.

ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ.

        1.1.Настоящее Положение разработано в соответствии с Градостроительным кодексом РФ, Гражданским кодексом РФ, Налоговым кодексом РФ, Федеральным законом "О рекламе", Федеральным законом "Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации", Законом Российской Федерации "О защите прав потребителей" и регулирует отношения, возникающие в процессе размещения объектов наружной рекламы и информации на территории муниципального района «Беловский район» Курской области ( далее Беловский район).


1.2.Положение конкретизирует требования к средствам наружной рекламы и информации (внешнему виду   и   иным   параметрам),   определяет   порядок   оформления   разрешительной   документации   на распространение  наружной  рекламы,  порядок  заключения договора  на распространение  наружной рекламы путем установки на земельном участке, здании и ином объекте, находящемся в собственности физических и юридических лиц
1.3. В целях настоящего Положения используются следующие основные понятия:
Наружная реклама - распространяемая с использованием средств наружной рекламы информация, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке и рассчитанная на визуальное восприятие.
Средства наружной рекламы (рекламные конструкции) - отдельно стоящие или размещаемые на зданиях и иных сооружениях конструкции, технические приспособления, предназначенные для нанесения рекламы щиты, стенды, строительные сетки, перетяжки, электронные табло, воздушные шары, аэростаты и иные технические средства стабильного территориального размещения.

            К рекламным конструкциям относятся:

1) отдельно стоящие конструкции - односторонние или многосторонние плоскостные конструкции, устанавливаемые на газонах, грунте, асфальте;
2) крышные установки - различного рода объемные или плоскостные конструкции, расположенные полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше;
3) брандмауэрные панно, росписи, стенды, щиты, биллборды и иные конструкции на стенах зданий, на сооружениях (путепроводах и трубопроводах), на временных или постоянных ограждениях и др.;
4) транспаранты, перетяжки над или рядом с проезжей частью улиц, выполняемые на мягкой основе;
5)
кронштейны, световые короба на опорах уличного освещения, опорах контактной сети, отдельно стоящих стойках, на стенах зданий и иных сооружений перпендикулярно плоскости стен;   тумбы - отдельно стоящие конструкции в виде цилиндров, призм и иных форм, возможно без устройства основания;
6) рекламные конструкции на малых архитектурных формах и сооружениях (остановочных павильонах общественного транспорта, телефонных кабинах, скамейках и т.п.);
7) проекционные установки для воспроизведения рекламных сообщений, электрические и динамические табло, экраны и надписи; воздушные шары, аэростаты и иные объекты с рекламной информацией, лазерные установки; установки в виде объемно-пространственных изделий и иные нетрадиционные виды средств наружной рекламы.
Информационные объекты - объекты функционального, справочного или декоративно-оформительного характера, размещаемые на зданиях, сооружениях, около зданий и сооружений, в которых располагаются предприятия.
К информационным объектам относятся:
1) вывески   -  элементы  оформления   главных  фасадов  и  крыш   зданий,  в  которых  расположены организации,  содержащие  сведения информационного  характера о  наименовании  организаций,  их профиле и т.п.;
2) информационные  таблички   -  средства  стационарного  информационного  обеспечения,   несущие сведения об организации: полное наименование, организационно-правовая форма, режим работы, а также иные сведения в соответствии с требованиями действующего законодательства;
3) временные  выносные  конструкции  (штендеры),   расположенные  в  пределах   пешеходной  зоны, непосредственно напротив зданий, в которых находятся организации, размещающие данные конструкции;
4) витрины  -  остекленные  проемы  зданий  (окна,  витражи),  оформленные  в  рекламных  целях и содержащие в любом виде информацию об услугах и товарах, реализуемых данным предприятием;
5) афиши,  плакаты,  листовки,  наклейки  и  иная  печатная  продукция,  размещаемая  в  специально оборудованных местах,
Понятия "объект рекламирования", "социальная реклама", "рекламодатель", "рекламепроизводитель", "рекламораспространитель", используемые в настоящем Положении, применяются в соответствии с определениями, установленными Федеральным законом "О рекламе".
Рекламное место - земельный участок, поверхность зданий, сооружений, иных объектов, используемые для размещения средства наружной рекламы.
Рекламное изображение - информация в виде рисунка, текста, фотографии, занимающее определенное пространство (площадь), исчисляемое в квадратных метрах.
2. ОБЩИЕ ТРЕБОВАНИЯ К СРЕДСТВАМ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ, ИХ УСТАНОВКЕ И ЭКСПЛУАТАЦИИ.

2.1.При распространении наружной рекламы и информации на территории Беловского района должны соблюдаться требования действующих нормативных актов, технического регламента, требований безопасности дорожного движения, безопасности граждан, сохранности имущества, зданий, сооружений, дорожного покрытия, газонов и т.д.

2.2.Рекламные конструкции при их размещении на территории Беловского района,  зданиях, сооружениях и иных объектах не должны нарушать единого  архитектурно -художественного облика улиц, площадей,   зданий   и   сооружений,   разрушать   художественное   решение   фасадов   зданий,   должны гармонично вписываться в элементы архитектуры, внешнего благоустройства территории, озеленения и цветочного оформления населенного пункта.

2.3.При размещении средств наружной рекламы заявителю могут быть предложены  условия по установке средств  наружной  рекламы   в   комплексе   с  элементами   благоустройства  населенного пункта,   малыми архитектурными формами.

2.4.Рекламораспространители обязаны по обоснованным требованиям уполномоченных организаций в сфере регулирования наружной рекламы за свой счет производить замену, ремонт, окраску элементов наружной   рекламы  и  рекламных  конструкций,  не  соответствующих  требованиям,  установленным
действующим законодательством и настоящим Положением.
2.5.  Распространение   наружной  рекламы  допускается  только  при  условии   выполнения  работ  по восстановлению благоустройства (ремонту) непосредственно прилегающей к рекламной конструкции территории (рекламного места).

2.6.Требованием к рекламным конструкциям является художественно-эстетический уровень исполнения по композиционной, графической и цветовой проработке.

2.7.Установленная рекламная конструкция должна иметь маркировку в виде штампа или таблички для прочтения  с  близкого расстояния с  указанием  полного  названия  владельца,  его  местонахождения (юридического адреса).

2.8.Материалы, используемые при изготовлении всех видов рекламных конструкций, должны отвечать современным   требованиям   качества,   изготовление   и   монтаж   рекламных   конструкций   должны производиться без отклонений от утвержденной проектной документации, рекламные конструкции и их размещение должны соответствовать требованиям технического регламента, требованиям нормативных
актов по безопасности движения транспорта и иным установленным действующим законодательством требованиям.

2.9.При проектировании,  изготовлении,  монтаже и эксплуатации светотехнического оборудования средств наружной рекламы должны соблюдаться требования к светотехническим  и электрическим характеристикам оборудования, установленные действующим законодательством.

2.10.Включение и выключение подсветки рекламы должны быть проведены одновременно с включением и выключением наружного освещения.
2.11.Рекламная конструкция, установленная на территории населенных пунктов Беловского района, используется исключительно в целях распространения рекламы.

2.12.Допускается  нахождение  на территории  населенного пункта средств  наружной  рекламы  без  рекламного изображения не более одного месяца на протяжении года. При этом не занятая рекламным изображением поверхность рекламной конструкции должна быть закрыта тканью или пленкой светлых тонов. Если конструкция   односторонняя,   то   неиспользуемая  поверхность   рекламной   конструкции   закрывается декоративными элементами или на ней размещается социальная реклама.

2.13.Технические  характеристики  рекламной   конструкции,  ее  чертежи  с  детальной  проработкой конструктивных элементов и узлов крепления, расчеты на прочность и ветровые нагрузки, а также монтаж (установка) рекламной конструкции должны быть выполнены лицом, имеющим лицензию на проведение соответствующих работ.

2.14.Отдельно стоящие щитовые рекламные конструкции устанавливаются с фундаментной опорой. Устройство фундаментов рекламных конструкций и проведение других земляных работ при установке средств наружной рекламы проводятся на основании разрешения на производство земляных работ, оформленного в установленном порядке. Рекламная конструкция должна быть выполнена из прочных материалов, стойких к коррозии, и соответствовать расчету на прочность и ветровые нагрузки. Конструктивные элементы должны быть скрыты или иметь эстетически проработанный вид с учетом прохождения инженерных коммуникаций.

2.15.Брандмауэрные панно и иные конструкции на стенах зданий и сооружений должны выполняться с учетом архитектурных особенностей зданий и сооружений.

2.16.Рекламные конструкции над проезжей частью дорог, на временных или постоянных ограждениях должны быть одинаковой высоты, если их количество больше одного на одном объекте, и не иметь сходства с техническими средствами регулирования дорожного движения - знаками.

2.17.Тумбы, предназначенные для размещения плакатов, аншлагов и иной печатной полиграфической продукции, устанавливаются на пешеходных зонах улиц и площадей, на территории парков. На одной стороне улицы размещаются тумбы, сохраняющие между собой стилистическое единство.

2.18.Кронштейны, световые короба должны располагаться на высоте 3,5 - 4 м от поверхности земли в сторону тротуаров. Установка односторонних кронштейнов не допускается.

2.19.Рекламные конструкции в виде объемно-пространственных изделий выполняются, как правило, по индивидуальным проектам, исходя из архитектурных и градостроительных требований.

2.20.Нетрадиционные средства наружной рекламы, представляющие собой временное оформление, размещаются на период проведения мероприятий.

2.21.
Вывеска    представляет    собой    информацию    о    профиле    деятельности  организации    или индивидуального предпринимателя, о фирменном наименовании организации и зарегистрированном товарном знаке.
Вывески располагаются на зданиях в пределах помещений, занимаемых организацией или индивидуальным предпринимателем на правах собственности, безвозмездного пользования или на правах аренды по договору с собственником помещения. Вывеска может быть выполнена в виде настенного панно, кронштейна, маркиза и т.п., а на здании, полностью занимаемом предприятием, - в виде крышной установки.

Вывески предназначены для акцентирования внимания на виде предлагаемых услуг. Допускается размещать на вывеске зарегистрированные в установленном порядке товарные знаки, логотипы и знаки обслуживания соответствующей организации, а также декоративные элементы.
Вывески подсвечиваются в темное время суток внутренними источниками света. В исключительных случаях по решению администрации  местного самоуправления допускается использование индивидуальных внешних источников света. При использовании внешних источников света вблизи окон жилых помещений необходимо дополнительное согласие жильцов указанных помещений.
Тексты вывесок выполняются на русском языке. Исключение составляют зарегистрированные в установленном порядке логотипы, торговые марки и товарные знаки.
При размещении в одном здании нескольких юридических или физических лиц осуществляется комплексное художественно-архитектурного решение вывесок для всего здания. Юридическому или физическому лицу, в собственности (хозяйственном ведении, оперативном управлении, аренде) которого находится помещение, составляющее часть здания, в приоритетном порядке предоставляется наружная поверхность стены над окнами этого помещения для размещения вывесок.
2.22.
Информационные таблички располагаются на входной двери либо у входа в предприятие так, чтобы их   хорошо   видели   посетители.   При   размещении   двух   и   более   табличек   используется   единое художественно-архитектурное   решение   входной   группы.   Информационные   таблички   могут   быть заменены на надписи на стекле витрины, входной двери и т.п. Рекомендуемые размеры информационных табличек - от 0,3 до 0,7 кв. м; высота букв в тексте - не менее 3 см. На информационной табличке указывается следующая информация;
1) зарегистрированное (юридическое) наименование предприятия;
2) организационно-правовая форма;
3) режим работы предприятия.

2.23.
Витрины оформляются товарной продукцией или средствами наружной рекламы, представляющими товары или услуги, предлагаемые для реализации в данной организации.
Товары или средства рекламы, выставленные в витринах, представляют профиль данного предприятия и (или) соответствуют фирменному наименованию предприятия.
В витринах может быть размещена любая реклама о реализуемых данным предприятием, товарах и услугах, при этом реклама товаров по основному профилю предприятия является доминирующей по количеству и объему представленного рекламного информационного материала.
Реклама в витринах, представленная в виде текстов, имеющих отношение к профилю или ассортименту товаров или услуг, может быть указана как на плоскости стекла (со стороны витрины), так и в любой части витринного проема. Витрины организаций подсвечиваются в темное время суток, оформляются эстетически выразительно и аккуратно.

2.24.
Временные выносные конструкции (штендеры) размещаются предприятиями в часы работы в пешеходных зонах и на тротуарах в пределах 5 метров от входа в предприятие.
3. ТЕРРИТОРИИ, ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ ДЛЯ РАЗМЕЩЕНИЯ
СРЕДСТВ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

           3.1  Территории,   используемые   для   размещения   средств   наружной   рекламы   в населенном пункте, подразделяются на:

-территории общего пользования

-придорожные полосы автомобильных дорог.
           3.2. Территории общего пользования подразделяются на следующие зоны:

3.2.1.Зона исторического наследия (Зона 1):

территории   объектов   историко-культурного   и   природного   наследия.   

Границы   устанавливаются паспортами этих объектов;

зоны охраны памятников истории и культуры.
Размещение наружной рекламы в Зоне 1  запрещено, за исключением ее размещения на временных строительных ограждениях или лесах и защитных сетках реконструируемых зданий, сооружений.
3.2.2.
Зона особого значения (Зона 2): — могут устанавливаться самостоятельно органами местного самоуправления поселения.

-главные улицы, площади, скверы, парки, бульвары.


3.2.3. Основная зона (Зона3)

К основной зоне относятся основные территории, площади, улицы населенного пункта. 


3.2.4. Зона общего значения (Зона 4).
К зоне общего значения относятся территории, не вошедшие в Зоны 1-3.

4. ПОРЯДОК ОФОРМЛЕНИЯ РАЗРЕШИТЕЛЬНОЙ ДОКУМЕНТАЦИИ НА РАЗМЕЩЕНИЕ СРЕДСТВ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

4.1.Размещение средств наружной рекламы на  территории населенных пунктов района производится при наличии оформленного в установленном порядке разрешения на установку рекламной конструкции, выдаваемого администрацией Беловского района Курской области.
Оформление указанного в пункте 4.1 разрешения производится на заявительной основе.

4.2.Для получения разрешения предоставляются:
заявка на рекламное место, форма которого утверждается правовым актом администрации Беловского района.
В случае проведения конкурса (торгов) на право размещения средства наружной рекламы в соответствующем рекламном месте заявитель представляет протокол конкурсной комиссии о признании его победителем конкурса (торгов) с целью размещения заявляемого средства наружной рекламы. Проведение торгов (конкурсов, аукционов) осуществляется в соответствии с Положением о порядке подготовки и проведения торгов (конкурсов, аукционов) по размещению наружной рекламы на объектах муниципальной собственности населенного пункта, утверждаемым правовым актом администрации Беловского района;
копия свидетельства о государственной регистрации организации-заявителя или индивидуального предпринимателя;
проект (паспорт) средства наружной рекламы;
документ, подтверждающий согласие собственника или иного обладателя вещного права на соответствующее здание, сооружение или другой объект, который будет использоваться для размещения заявленного средства наружной рекламы (договор с собственником, свидетельство о праве собственности заявителя на объект и др.).

4.4.
Заявка на рекламное место должна содержать:
полное наименование и организационно-правовую форму заявителя;
адрес места нахождения, телефон/факс заявителя;

банковские реквизиты заявителя;

точный адрес места размещения средства наружной рекламы;
тип средства размещения наружной рекламы;
топографическую съемку М 1:500 рекламного места (для наземных средств наружной рекламы);

фотографии  рекламного места;

срок размещения рекламной конструкции.

4.5.
Проект (паспорт) средства наружной рекламы выполняется в 2 экземплярах и включает в себя: проект (эскиз) средства в составе, необходимом для принятия заключения по архитектурно-художественной конструктивной части;
эскиз рекламного изображения в цвете и масштабе;
развертку фасадов зданий, сооружений и иных объектов, их рекламного оформления (при комплексном, архитектурно-художественном оформлении предприятий потребительского рынка);
для крупногабаритных средств - расчет несущих конструкций с заключением уполномоченных на то экспертных организаций, аккредитованных в установленном порядке;
эскизы (фотомонтаж), показывающие средства наружной рекламы на конкретном рекламном, месте с различных ракурсов, при этом рекламное изображение должно оставаться достаточно подробным.

4.6.Прием, регистрацию заявок на размещение средств наружной рекламы осуществляет администрация Беловского района.

4.7. Заявка регистрируется в книге регистрации заявок в день ее подачи. При приеме заявки составляется опись прилагаемых документов.

4.8.
В  случае  несоответствия  прилагаемых документов  требованиям  п.п.  4.3,  4.4,  4.5  настоящего Положения заявка не рассматривается, о чем администрация района уведомляет заявителя в 5-дневный срок.

4.9.
Срок резервирования заявки составляет два месяца. 

Отметка о резервировании ставится на заявке, с этого момента рекламное место считается занятым и не может быть предоставлено другому заявителю.

4.10.
При    совпадении    рекламных    мест   в   заявках,    поданных    разными    заявителями,    заявка, зарегистрированная первой из них, имеет преимущество первоочередного оформления при прочих равных условиях.

4.11. В течение резервируемого срока администрацией района  осуществляется согласование с уполномоченными органами, необходимое для принятия решения о выдаче разрешения на установку средства наружной рекламы или об отказе в его выдаче.


4.12.
Перечень согласующих организаций определяется администрацией района  в зависимости от типа средства наружной рекламы, места его размещения в соответствии с правовым актом администрации района.
4.13. Обязательными являются согласования:
подразделения администрации района  в сфере архитектуры и градостроительства;
             органа полиции, уполномоченного осуществлять контрольные, надзорные и разрешительные функции в области обеспечения безопасности дорожного движения, - при размещении объектов наружной рекламы на придорожных полосах автомобильных дорог;
организаций, эксплуатирующих подземные коммуникации, - при установке средств наружной рекламы в местах нахождения подземных коммуникаций.

4.14. Организации, согласование с которыми необходимо для принятия решения о выдаче разрешения на
установку средства наружной рекламы или об отказе в его выдаче, проводят согласование (экспертизу) средства наружной рекламы и места его размещения на соответствие требованиям, относящимся компетенции этих организаций (служб), и дают заключение.


4.15.
После прохождения соответствующих согласований администрация района в течение пяти рабочих дней подготавливает проект разрешения на установку рекламной конструкции.

4.16.
Форма   разрешения   на   установку   рекламной   конструкции   утверждается   правовым   актом администрации района.

 
4.17.Решение в письменной форме о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче направляется администрацией района заявителю в течение двух месяцев со дня приема от него необходимых документов.

           4.18.При  невозможности  предоставления  указанного  в  заявке  рекламного  места  по  основаниям, установленным Федеральным законом "О рекламе", заявителю в течение двух месяцев со дня регистрации заявки администрацией района дается мотивированный письменный отказ.      
4.19. За выдачу разрешений на установку рекламной конструкции уплачивается государственная пошлина в размерах и порядке, которые установлены законодательством Российской Федерации о налогах и сборах.

4.20.
После  получения  разрешения  на  установку  рекламной  конструкции  заявитель  имеет  право размещать   средство   наружной   рекламы   на   рекламном   месте   в   соответствии   с   утвержденной   в установленном порядке проектной документацией и условиями договора, заключенного собственником или иным обладателем вещного права на соответствующее здание, сооружение или другой объект, который будет использоваться для размещения заявленного средства наружной рекламы.     

4.21.
Размещение средств наружной рекламы на земельном участке, здании, сооружении и ином объекте, находящемся в муниципальной собственности района, осуществляется на основании договора на распространение наружной рекламы путем установки на территории, здании, сооружении и ином объекте, находящемся в муниципальной собственности (далее по тексту - договор на распространение наружной рекламы), заключенного между администрацией района и заявителем.
4.21.1.   Форма   договора   на   распространение   наружной   рекламы   утверждается   правовым   актом администрации Беловского района,

4.21.2. Размер оплаты по договору на распространение наружной рекламы определяется в соответствии с правовым актом администрации района в зависимости от зоны распространения наружной рекламы,   размеров   и   типов   средств   наружной   рекламы,   периода  размещения.   Расчет  платы   за распространение наружной рекламы путем установки на территории, здании, сооружении и ином объекте, находящемся в муниципальной собственности района, является неотъемлемой частью договора на распространение наружной рекламы.


4.21.3.
Договор на распространение наружной рекламы заключается на срок:
для отдельно стоящих или размещаемых на зданиях и иных сооружениях средств наружной рекламы - от 1 месяца до 1 года (364 дня);
для рекламно-информационных афиш, плакатов, листовок и иной печатной полиграфической продукции  транспарантов, перетяжек - до 30 календарных дней.

4.21.4.
Рекламораспространитель, надлежащим образом исполнявший свои обязательства по договору на распространение наружной рекламы, по истечении его срока имеет при прочих равных условиях преимущественное право перед другими заявителями на заключение указанного договора на новый срок. Заявка на продление срока действия договора на распространение наружной рекламы подается не позднее
чем за две недели до окончания срока действия договора.
4.21.5. Администрация района вправе отказать в продлении срока действия договора на распространение наружной рекламы в случаях:
несоблюдения рекламораспространителем требований, установленных Федеральным законом "О рекламе", настоящим Положением, повлекшего применение к рекламораспространителю мер административной и иной ответственности, предусмотренной действующим законодательством;
нарушения рекламораспространителем условий договора на распространение наружной рекламы; 

 отказа в согласовании или отзыва согласования со стороны согласующей организации (службы);
невозможности дальнейшей эксплуатации средства наружной рекламы на данном рекламном месте по не зависящим от сторон обстоятельствам.

4.22. В  случае  изменения  характеристик  средства  наружной  рекламы,  указанных  в договоре на, распространение     наружной     рекламы,      паспорте      (проекте)     средства      наружной      рекламы; рекламораспространитель обязан переоформить разрешительную документацию на установку рекламной конструкции в установленном настоящим Положением порядке.


4.23.
Аннулирование    разрешения    на    установку    рекламной    конструкции    или    признание    его недействительным производится в случаях и порядке, определенных Федеральным законом"О. рекламе".
5. РАСПРОСТРАНЕНИЕ СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ

5.1. Рекламораспространитель принимает на себя обязательство по предложению администрации района или иных лиц, установленных Федеральным законом "О рекламе", разместить на принадлежащих ему средствах наружной рекламы рекламу социального характера, представляющую общественные и государственные интересы и направленную на достижение благотворительных целей.
5.2. Размещение заказов на производство и распространение социальной рекламы осуществляется на основании договора, заключаемого в установленном Гражданским кодексом Российской Федерации порядке.
5.3. В социальной рекламе не допускается упоминание о конкретных марках (моделях, артикулах) товаров, товарных знаках, знаках обслуживания и об иных средствах их индивидуализации, о физических лицах и юридических лицах, за исключением упоминания об органах государственной власти, об иных государственных органах, об органах местного самоуправления, о муниципальных органах, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, и о спонсорах.
5.4.  Какие-либо действия рекламораспространителя, препятствующие размещению и распространению социальной    рекламы,    не    допускаются.    В    случае    нарушения    вышеуказанного    обязательней - рекламораспространитель несет ответственность в соответствии с действующим законодательством РФ.
6. ОТВЕТСТВЕННОСТЬ ЗА НАРУШЕНИЕ ПОРЯДКА
РАСПРОСТРАНЕНИЯ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ
6.1.
Выполнение   настоящего   Положения   обязательно  для  всех  юридических   и   физических  лиц, принимающих участие в деятельности по размещению и эксплуатации средств наружной рекламы на территории района.


6.2.
Владелец средства наружной рекламы несет ответственность за поддержание технического состояния рекламной конструкции, любые нарушения правил безопасности, а также за неисправности и аварийные ситуации, возникшие из-за нарушения им согласованных с согласующими организациями (службами) условий монтажа и эксплуатации рекламной конструкции, в том числе за нарушение режима работы наружного освещения рекламных конструкций.


6.3. Средства    наружной    рекламы,    установленные    самовольно,    без    заключения    договора    на распространение наружной рекламы и без получения разрешения на установку средства наружной рекламы,   а   также   средства   наружной   рекламы,   право   на   установку   которых   прекращено по предусмотренным действующим законодательством основаниям, подлежат демонтажу и вывозу в места складирования. Демонтаж средств наружной рекламы осуществляется в установленном Федеральным законом "О рекламе" порядке. Демонтированные объекты наружной рекламы подлежат возврату владельцам с возмещением последним затрат по демонтажу, транспортировке и хранению в местах складирования.


6.4.
Контроль за состоянием средств наружной рекламы, занимаемой и прилегающей; территорий; соблюдением условий договора на распространение наружной рекламы осуществляется администрацией района, за обеспечением безопасности дорожного движения при установке средств наружной, рекламы на придорожных полосах автомобильных дорог – органом полиции; уполномоченным осуществлять контрольные, надзорные и разрешительные функции в области обеспечения безопасности дорожного движения.
6.5.
Физические и юридические лица, рекламодатели, рекламопроизводители, рекламораспространители несут ответственность за нарушение порядка распространения наружной рекламы в соответствии с действующим законодательством.

